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Szczecin, 22 lipca2016r.

ZAPYTANIE OFERTOWE
Dotyczace ustugi promowania w Internecie konkurséw uruchamianych w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020 (dalej RPO WZ)

ZAMAWIAJACY:
Wojewddztwo Zachodniopomorskie, ul. Korsarzy 34, Szczecin

1. Opis Przedmiotu Zamdwienia:

Przedmiotem zamodwienia jest przeprowadzenie promocji konkurséw RPOWZ w Internecie.

Celem zamoéwienia jest poinformowanie potencjalnych wnioskodawcéw, np. przedsiebiorcow, Instytucje
Otoczenia Biznesu, organizacje pozarzadowe etc. o ogfaszanych konkursach i zachecenie ich do ubiegania sie o
srodki z RPOWZ. Reklama prezentuje konkurs, mozliwosci aplikowania, wielko$¢ dofinansowania, etc. Kazdy
konkurs (temat) dotyczy uruchamianego kolejno naboru wnioskéw w ramach RPOWZ.

Zatozenia:
Ustuga polega na promocji 4 konkurséw/tematéw, w miare ogtaszania naboréw wnioskéw.
Do wykonawcy bedzie nalezato przeprowadzenie promocji wg nastepujacych parametréw:

Zasieg: wojewddztwo zachodniopomorskie

Czas trwania promocji danego tematu/konkursu: od 3 do 5 tygodni (Szczegétowy Harmonogram promogji i
plan emisji w Internecie ustalany bedzie z Zamawiajagcym kazdorazowo na etapie uruchamiania kolejnego
konkursu).

Kazdorazowo dany temat/konkurs powinien by¢ promowany przy uzyciu minimum trzech sSrodkow
komunikacji:

1) Lokalne serwisy informacyjne
- 0 zasiegu typowo lokalnym np. powiatowym, bedace liderem na swoim terenie
- emisja artykutu promocyjnego wraz ze zdjeciami, mozliwoscia umieszczenia linkéw do tresci
zewnetrznych, z promowaniem tresci przez minimum 7 dni na stronie gtéwnej serwisu.
- zasieg wszystkich serwiséw powinien obejmowac swoim minimum 60% powierzchni Wojewddztwa, nie
liczac Szczecina.

2) Zapowiedzi redakcyjne/boksy promujace tresci w internetowych serwisach informacyjnych oraz
tematycznych portalach www - reklama natywna. Dotarcie do okreslonych grup odbiorcéw. Przy kazdym
konkursie rézne tematy, zainteresowania oraz profil demograficzny odbiorcow.

3) Inne - dodatkowe, wskazane przez Wykonawce narzedzia, kanaty i formy reklamy Internetowej
zaproponowane przez Wykonawce.

Grupa docelowa: Kazdy konkurs/temat ma odrebng grupe docelowa i odrebnie sprofilowanego odbiorce, np.
MSP, NGO'’s etc. Zamawiajacy na etapie realizacji umowy wskazuje temat oraz profil odbiorcy a takze czas trwania
promocji danego tematu. Wykonawca dostosuje intensywnos$¢ promocji danego tematu oraz sposdb promogji



(budowanie zasiegu) do wskazanego przez Zamawiajacego profilu odbiorcy i czasu promocji. Zamawiajacy
kazdorazowo akceptuje koncepcje kierowania informacji do danej grupy docelowe;j.

Kampania ma charakter efektywnosciowy, tj. nastawiona jest na dotarcie do jak najwiekszej ilosci
potencjalnych beneficjentéw danego konkursu i prowadzona jest w modelu CPC (Cost per Click).

Monitoring: Wykonawca zobowigzany bedzie do optymalizacji kampanii w trakcie jej trwania tj. statego
monitorowania realizacji emisji danego tematu i reagowania na sytuacje powodujace potencjalne ryzyko
niepowodzenia kampanii np. brak zaktadanego zasiegu etc. Raport, tam gdzie to mozliwe, powinien zawiera¢
szczegotowe dane demograficzne (wiek i pte¢ odbiorcéw) ich lokalizacje z podziatem na miasta, gminy, czas
reakcji z podziatem na dni tygodnia, pory dnia oraz informacje z jakich urzadzen korzystali uzytkownicy. Ustuga
zakonczona raportem z realizacji kampanii (mozliwe raporty czastkowe po realizacji kazdego z tematéw).

Budzet catego zadania: 50 000 zt brutto

2. Termin realizacji ustugi: 5 miesiecy od momentu podpisania umowy.

3. Elementy obowiagzkowe: logo - Fundusze Europejskie, Pomorze Zachodnie i Unia Europejska (tzw. stopka
unijna) oraz informacja o finansowaniu ze $rodkéw UE

4. Warunki udziatu:

Do ztozenia oferty zapraszamy Wykonawcow, ktérzy wykazg sie posiadaniem:

1) wiedzy i doswiadczenia ktére umozliwiajag wykonanie ustugi.
W tym celu Wykonawca sktadajac oferte, powinien przedtozy¢ wykaz ustug, z ktérego wynika, ze w
okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu skfadania ofert, a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie, wykonat co najmniej dwa zamdwienia polegajace na
zrealizowaniu kampanii promocyjno - informacyjnej w Internecie, o wartosci minimum 20 000,00
ztotych brutto z podaniem jej wartosci, przedmiotu, daty wykonania oraz podmiotu, dla ktérego ustuga
byfta wykonywana.

2) dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania

zamowienia; W tym celu Wykonawcy sktadajac oferte winni wykaza¢, ze dysponujg minimum 2 osobami,

ktore beda uczestniczy¢ w wykonaniu zamdwienia i majg petni¢ nastepujace funkcje w jego realizacji tj:

a) Kierownik projektu - posiadajacy minimum dwa lata doswiadczenia w kierowaniu co najmniej dwoma

projektami o charakterze o promocyjno -reklamowym w Internecie oraz z planowaniem i/lub zakupem

emisji w mediach.

b) Grafik — posiadajgcy minimum 2 lata doswiadczenia w tworzeniu kreacji reklamowych.

Ocena spetniania warunkéw prowadzona bedzie na zasadzie spetnia/nie spetnia.

5. Oferta powinna zawieraé:

5.1 cene brutto za realizacje przedmiotu zamdwienia (w tym w rozbiciu na poszczegdlne konkursy
/ $rodki komunikacji);

5.2 koncepcje kampanii promocyjnej. Opis koncepcji powinien zawiera¢ informacje o konkretnych
kanatach realizacji dziatan (nalezy wskaza¢ nazwy serwiséw), uzasadnienie dla nich oraz liczbe
planowanych kliknie¢ / odston/artykutéw a takze koncepcja reklamy natywnej;

5.3 Propozycje dodatkowych narzedzi promocji, kanatdéw i form reklamy internetowej pozwalajace
na jak najlepsze dotarcie do odbiorcéw (zaproponowane dodatkowe dziatania promocyjne sa



realizowane przez Wykonawce na etapie realizacji umowy); Wykonawca wskaza¢ musi
przynajmniej jedna dodatkowa forme promocji, aby oferta zostata poddana ocenie;
5.4 informacje nt. wiedzy i doswiadczenia w realizacji kampanii promocyjnych w Internecie;

L.p | Opis przedmiotu ustugi Cena brutto termin podmiot

5.5 wykaz oséb wskazanych do wykonania zaméwienia;

L.p | Imie i nazwisko, Opis doswiadczenia, wykonywanych ustug Termin realizacji
funkcja w zespole oraz zakres wykonywanych prac

6. Kryteria oceny

6.1 koncepcja kampanii promocyjnej — 40%;
6.2 doswiadczenie w realizacji kampanii promocyjnych w Internecie - 30%
6.3 ocena dodatkowych narzedzi promocji - 30%

ad 6.1

W koncepcji kampanii oceniany bedzie sposéb realizacji dziatan w Internecie wraz z uzasadnieniem, liczba
lokalnych serwiséw internetowych proponowanych do przeprowadzenia kampanii internetowej (nalezy wymieni¢
réwniez nazwy serwisdéw lokalnych), koncepcja reklamy natywnej. Opis koncepcji powinien zawiera¢ uzasadnienie
dla proponowanych konkretnych kanatéw realizacji dziatan oraz liczbe planowanych kliknie¢ / odston/artykutow.
Przy ocenie beda brane pod uwage wyfgcznie wprost wymienione serwisy.

Punkty za koncepcje organizacji wydarzenia zostang przyznane w nastepujacy sposoéb wg przedziatow:

1-5 - koncepcja nieatrakcyjna o niewielkim potencjale promocyjno-informacyjnym, matym zasiegu;

5-10 - koncepcja srednim potencjale, dostatecznie majacym szanse dotrze¢ do grup docelowych;

10-15 - koncepcja o dobrym potencjale, i zadowalajacym zasiegu, ma szanse dotrze¢ do $wiadomosci grup
docelowych;

16-20 - koncepcja o bardzo duzym potencjale dotarcia do grup docelowych; majaca bardzo duzy zasieg, liczne i
ciekawe kanaty i dodatkowe formy dotarcia do grupy docelowej;

| obliczone wg wzoru: warto$¢ punktow oferty badanej/najwieksza wartos¢ punktow x 40% x 100

Ad 6.2 Doswiadczenie wykonawcy w realizacji kampanii internetowych o wartosci nie mniej niz 20 000 zt brutto
w okresie 3 lat przed terminem sktadania ofert. (Wykonawca powinien wykaza¢, ze realizowat minimum dwie
kampanie (por. pkt 4.Warunki udziatu)

Punkty za kryterium ,,doswiadczenie wykonawcy” zostang przyznane w nastepujacy sposob:
2 zrealizowane ustugi - 0 pkt.

3-4 zrealizowane ustugi - 3 pkt.

— 5-6 zrealizowanych ustug - 6 pkt.

7-8 zrealizowanych ustug - 9 pkt.



—  9-10 zrealizowanych ustug - 12 pkt
— 11-12i wiecej zrealizowanych ustug — 15 pkt.
| obliczone wg wzoru: warto$¢ punktow oferty badanej/najwieksza wartos$¢ punktow x 30% x 100

Ad. 6.3 Ocenie w kryterium ,Dodatkowe narzedzia promocji” podlega¢ bedzie pomyst, atrakcyjnosc¢ formy,
potencjat, narzedzia, planowany zasieg; Wykonawca musi wskaza¢ przynajmniej jedng dodatkowa forme promodji.
Brak skutkowa¢ bedzie odrzuceniem oferty.

Punkty za koncepcje organizacji wydarzenia zostang przyznane w nastepujacy sposob wg przedziatéw:

1 - Promocja o niewystarczajagcym zasiegu i matym potencjale,

2 - promocja o niewielkim zasiegu, mato atrakcyjna;

3 — promocja o $rednim potencjale, majaca szanse dotrze¢ do grup docelowych;

4 - promocja o dobrym potencjale i zadowalajagcym zasiegu, ciekawe narzedzia, przez ktére ma szanse dotrze¢
do swiadomosci grup docelowych;

5 — promocja o bardzo duzym potencjale dotarcia do grup docelowych; majaca bardzo duzy zasieg, bardzo
atrakcyjne kanaty dotarcia do grupy docelowej, angazujace w duzym stopniu grupe docelows;

| obliczone wg wzoru: warto$¢ punktéw oferty badanej/najwieksza wartos¢ punktéw x 30% x 100

7. Miejsce i termin zlozenia oferty:

Oferte nalezy dostarczy¢ do dnia 27 lipca 2016 r. do godziny 15.00 drogg elektroniczng na adres:
nwolska@wzp.pl - decyduje data otrzymania maila na ww. adres. W przypadku pytan prosze o kontakt tel: 91-
44-19-195).

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo negocjacji oferty. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo uniewaznienia
postepowania bez podania przyczyny.



