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 Szczecin, 11 lipca 2017 roku.

ZAPYTANIE OFERTOWE

Wartość netto zamówienia w ramach prowadzonego postępowania nie przekracza wyrażonej 
w złotych równowartości kwoty 30 000 euro.
Przedmiot zamówienia jest finansowany ze środków Samorządu Województwa Zachodniopomorskiego w ramach realizacji Wojewódzkiego Programu Wspierania Rodziny
i Systemu Pieczy Zastępczej na lata 2014-2020 pn. „Region dla Rodziny”.
I. Zamawiający

Województwo Zachodniopomorskie, Regionalny Ośrodek Polityki Społecznej, 

ul. Korsarzy 34, 

70-540 Szczecin, 

NIP 851-287-14-98

tel.: 91 42 53 611, 91 42 53 606
email.: msadlak@wzp.pl
II. Przedmiot zamówienia - Kampania promocyjno - informacyjna pod hasłem „Wokół stołu”
Opis przedmiotu zamówienia.
Zamówienie obejmuje przygotowanie i organizację kampanii promocyjno - informacyjnej 
o zasięgu i charakterze regionalnym, w tym opracowanie koncepcji kampanii, wdrożenie
i koordynacja w jej ramach wszelkich działań. Wykonawca zrealizuje kampanię na terenie województwa zachodniopomorskiego zgodnie z opracowaną przez siebie strategią prowadzenia kampanii załączoną do oferty.
Cel kampanii:
· promocja wartości rodziny ze szczególnym uwzględnieniem rodziny wielodzietnej 
i wielopokoleniowej;
· zwrócenia uwagi na jakość relacji w rodzinie i pokazanie ich znaczenia dla członków rodziny;
· integracja rodzin;
· promocja wspólnego, rodzinnego spędzania czasu (w tym integracja pokoleń);
· promocja Programu Region dla Rodziny. 

Odbiorcy kampanii: mieszkańcy województwa zachodniopomorskiego.

Termin realizacji umowy: od daty podpisania (szacowana II połowa sierpnia 2017 roku) 
do 15 grudnia 2017 roku.
Kwota przeznaczona na realizację zamówienia: 50.000,00 zł brutto.

III. Obowiązki Wykonawcy i elementy przedmiotu zamówienia.
Zadaniem Wykonawcy będzie kompleksowa realizacja działań promocyjno-informacyjnych 
w ramach kampanii, w tym opracowania planu/harmonogramu przeprowadzenia poszczególnych elementów kampanii oraz realizacja tych elementów. 
W ramach działań przygotowawczych zadaniem Wykonawcy będzie opracowanie koncepcji kreatywnej oraz planu kampanii dla hasła „Wokół stołu” jako motywu przewodniego kampanii. 
Elementy wchodzące w przedmiot zamówienia:
a. Kampania w mediach.

Zamawiający zakłada promocję - zgodnie z celami kampanii, jak i promocję Programu – w następujących nośnikach przekazu:

•
media społecznościowe (fb, yt);
•
bannery na stronach internetowych regionalnych i/lub ogólnopolskich 
z wykorzystaniem geotargetingu;
•
reklamy w lokalnej prasie drukowanej (opcjonalnie).

Do obowiązków Wykonawcy należy wybór mediów, sporządzenie mediaplanu, opracowanie graficzne banerów/reklam oraz organizacja ich emisji.
b. Organizacja konkursu:

Konkurs fotograficzno/filmowy o tematyce „Wokół stołu”, w którym liczy się przede wszystkim pomysł – technika foto – wideo. Konkurs skierowany do dzieci ze szkół podstawowych 
i gimnazjalnych z terenu województwa zachodniopomorskiego. Zamawiający przewiduje minimum 3 kategorie wiekowe dla uczestników konkursu. W każdej z kategorii planuje się wyróżnić w formie nagród I, II i III miejsce. Dodatkowo przewiduje się nagrodę dla szkoły, której uczniowie najaktywniej wezmą udział w konkursie.

Zamawiający planuje uzyskanie patronatu nad konkursami Zachodniopomorskiego Kuratora Oświaty. Opracowanie regulaminu konkursu leży po stronie Wykonawcy (do akceptacji Zamawiającego). Planowany termin nadsyłania prac: do II połowy września 2017 r. 
do 15 listopada 2017 r. Zamawiający zakłada możliwość wykorzystania prac przez UMWZ 
w swoich materiałach promocyjnych - także na potrzeby kampanii.

Do obowiązków Wykonawcy należeć będzie: dystrybucja informacji o konkursie 
do potencjalnych uczestników konkursu, zbieranie prac, ocena prac (powołanie 
i sfinansowanie prac jury). Członkami jury winny być osoby z doświadczeniem w pracach komisji konkursowych amatorskiego ruchu artystycznego lub mające dorobek artystyczny 
w technikach właściwej dla konkursu. W pracach jury nieodpłatnie weźmie udział przedstawiciel Zamawiającego.

Do obowiązków Wykonawcy należeć będzie: nagłośnienie informacji o konkursach 
w szkołach, placówkach kultury, społecznościach lokalnych, świetlicach, bibliotekach, prasie, mediach społecznościowych, portalach internetowych itp. oraz zakupienie nagród dla nagrodzonych w konkursach. Przykładowe formy nagród: weekendowy wyjazd rodzinny SPA dla całej rodziny, rower, aparat cyfrowy, lustrzanka, tablet, itp. w zależności od zajętego miejsca w konkursie. Nie ma możliwości przyznania nagrody finansowej. Nagrody dzięki swojej atrakcyjności mają zachęcić do aktywnego udziału w konkursach.

Po zakończeniu konkursów, Wykonawca przekaże wszystkie prace Zamawiającemu (wszystkie w formie oryginalnej i cyfrowej). 

c. Organizacja finału konkursu/kampanii.

Uroczyste zakończenie konkursu/kampanii połączone z wręczeniem nagród oraz projekcją/pokazem nagrodzonych prac. W trakcie uroczystości zaplanowano także krótkie wystąpienie na temat programu oraz samej kampanii (przedstawiciel Zamawiającego), projekcję nagrodzonych filmów.

Termin wydarzenia: między 4 a 14 grudnia 2017 r., 1 dzień – ok. 2 godziny zegarowe.

Do obowiązków Wykonawcy należeć będzie zorganizowanie uroczystości w sali nieodpłatnie udostępnionej przez Zamawiającego, zaproszenie gości, w tym nagrodzonych 
i wyróżnionych uczestników konkursu, organizacja techniczna, poprowadzenie uroczystości, odpowiednia ekspozycja prac fotograficznych (jeżeli takie będą) – wydruk w formacie min. A1, oprawa w formie np. antyramy, przygotowanie drobnego poczęstunku (opartego 
na zdrowych, naturalnych produktach, owocach, warzywach, sokach itp.). Przykładowe miejsce: Sejmik WZP w Szczecinie.

d. Materiały promocyjne.
Projekt, skład, wykonanie i dostarczenie następujących materiałów:

	Lp.
	Nazwa
	Opis
	Liczba szt.

	1 
	Notesy
	format A5, objętość 50 kartek w kratkę, z nadrukiem 4/0, okładka: papier kreda kolor 4/0, 135g/m2, spód kartonowy dwustronnie bielony 220g/m2 kolor 4/0; zeszyt: papier 80 g/m2, klejone krótsze krawędzie, każda kartka z nagłówkiem i stopką w pełnym kolorze; projekt po stronie wykonawcy
	500

	2 
	Długopisy
	typu „Lollipop” lub podobny, długość ok. 14 cm, okrągła, ozdobna kulka mechanizmu włączającego, klips, z nadrukiem jednokolorowym
	500

	3 
	Notes - magnes na lodówkę
	50-cio kartkowy notes (bez nadruku) papier offset 80 g/m, na tekturowym podkładzie, wymiary główki magnetycznej: obszar całkowity: 75 x 75 mm, obszar widoczny: 75 x 60 mm, wymiary notesu A7: 75 x 105 mm, nadruk full kolor na główce 75x60 mm
	300

	4 
	Zestawy kredek
	zestaw drewnianych kredek w 6 kolorach; pakowany w kartonowe pudełko; nadruk 1 kolor na opakowaniu
	100

	5 
	Gra memory
	Liczba kart: 30 (15 par), wymiary kart:  60 x 60 mm, materiał: tektura 1,2 mm, dwustronnie kaszerowana kredą 150g, druk: 4+1
pudełko: jednoczęściowe z bocznym otwieraniem, wymiary pudełka: 85 x 62 x 62 mm, materiał: karton 350g, 4+0, folia błysk, nadruk na całej powierzchni pudełka, tematyka gry/nadruki wskazana przez Wykonawcę
	100

	6 
	Pamięć USB
	pamięć USB min. 8 GB w kształcie karty kredytowej, twardy plastik, wymiary: 85 x 54 x 2-3mm, nadruk full kolor obustronny; Prędkość odczyt/zapis: min. 12 MB/s / 6 MB/s, projekt po stronie wykonawcy
	150

	7 
	Chusta typu bandanka
	Chusta na głowę typu bandanka (dziecięca) 2 kolory: kolory: granat, zieleń
	100

	8 
	Torba zakupowa
	torba zamykana na zamek, z przeszyciem wzmacniającym, kolorystyka granatowo-biała, uszy 60 cm, wymiary 29x14x30 cm, nadruk 1 kolor po 1 stronie torby
	300

	9 
	Torba papierowa
	torba papierowa biała z logiem 25 x 11 x 32 cm
	1000


Wszystkie wymiary +/- 10%. Projekty druku/nadruków po stronie Wykonawcy. Termin dostawy: najpóźniej do końca listopada 2017 r. (przed finałem konkursu/kampanii).
e. Działania dodatkowe.

Oprócz narzędzi i elementów wskazanych powyżej, Wykonawca może zaproponować nowe wraz z ich uzasadnieniem. Może to również być rozszerzenie elementów już wskazanych 
o nowe działania.

IV. Przygotowanie oferty
Oferta na realizację kampanii musi zawierać ogólny opis planowanej kampanii, koncept kreatywny uwzględniający wszystkie działania i elementy wraz z opisem sposobu ich realizacji, szczegółowy opis pomysłu na komunikację, technik i form reklamowych wraz 
z uzasadnieniem ich zastosowania. W kampanii obowiązywać musi jedna linia kreacyjna. 
W szczególności w strategii muszą być zawarte następujące elementy:

1)
Hasło kampanii,

2)
Opis sposobu realizacji elementów:

· III a) tj.: m.in. zakładana forma i liczba poszczególnych form promocyjnych, projekty reklam/banerów,  
· III b) tj.: m.in. liczba kategorii wiekowych konkursu, propozycje nagród za poszczególne wyróżnienia, propozycja składu osobowego jury, pomysł na promocję konkursu;

· III c) tj.: m.in. plan/scenariusz finału konkursu/kampanii; 

· III d) tj.: m.in. wskazać dokładne modele i parametry poszczególnych materiałów;
3)
Przykładowe projekty graficzne mające na celu przybliżenie Zamawiającemu idei oraz technik i form zastosowanych w proponowanym koncepcie kreatywnym,

4)
Kalkulacja wszystkich zamierzonych działań,

5)
Opcjonalnie opis działań dodatkowych, nieujętych w specyfikacji.

Przykładowe reklamy zawarte w ofercie Wykonawcy będą miały charakter wyłącznie poglądowy, natomiast przeznaczone do emisji projekty reklam, wynikające z konceptu kreatywnego, zaproponowanego przez Wykonawcę, będą przygotowane i proponowane przez Wykonawcę do akceptacji Zamawiającego po podpisaniu umowy. Przed akceptacją materiałów Zamawiający może wnieść do nich uwagi, poprawki i modyfikacje. Zamawiający zakłada, że możliwe będą pewne zmiany projektów reklam i pozostałych materiałów ale w zakresie nie zmieniającym konceptu kreatywnego. Dotyczy to także hasła reklamowego.
Koncept musi uwzględniać wytyczne Systemu Identyfikacji Wizualnej Urzędu Marszałkowskiego Województwa Zachodniopomorskiego (www.siw.wzp.pl). Wykonawca może używać na potrzeby niniejszego zamówienia logo i wizualizację „RodziNaj najlepsze wartości” przygotowana w ramach kampanii w 2015 roku (www.rodzina.wzp.pl). Dodatkowo we wszelkich materiałach reklamowych musi znaleźć się informacja o finansowaniu zamówienia w ramach programu „Region dla Rodziny”.

V.  Miejsce oraz termin składnia ofert

Oferty mogą być składane w wersji pisemnej lub elektronicznej w nieprzekraczalnym terminie do 31 lipca 2017 r. Oferty składane w wersji pisemnej należy składać na adres:

Województwo Zachodniopomorskie, Regionalny Ośrodek Polityki Społecznej, 

ul. Korsarzy 34, 

70-540 Szczecin, 

z dopiskiem: „Oferta na kampanię promocyjną WOKÓŁ STOŁU”. 
Oferty składane w wersji elektronicznej prosimy przesyłać na adres: rodzina@wzp.pl 
Decyduje data wpływu oferty do Urzędu.

VI. Kryteria oceny ofert.

W celu wybrania najkorzystniejszej oferty Zamawiający dokona oceny ofert analizując koszt zamówienia w odniesieniu do zaproponowanych warunków i przy uwzględnieniu następujących kryteriów:
· cena: waga 10% (maks. 10 pkt),

· koncept kreatywny: waga 70% (maks. 70 pkt),

· dodatkowe narzędzia i działania w ramach kampanii lub rozwinięcie istniejących: 20% (maks. 20 pkt).

VII. Istotne postanowienia umowy:

· czas trwania umowy: od daty podpisania do 15 grudnia 2017 roku;

· szacowny termin podpisania umowy: sierpień, 2017 roku

· terminy płatności – 14 dni od daty dostarczenia poprawnej faktury/rachunku;

· kwota wskazana w umowie będzie kwotą maksymalną, faktyczna kwota realizacji umowy uzależniona będzie od realizacji poszczególnych elementów zamówienia.
VIII. Osoba wskazane do kontaktów:
Dodatkowe informacje udzielane są drogą mailową (adres: msadlak@wzp.pl) lub telefonicznie numer telefonu: 91 42 53 611. Osoba do kontaktów: p. Magdalena Sadlak.

IX. Inne informacje.
Zamawiający zastrzega sobie prawo odstąpienia, bądź unieważnienia zapytania ofertowego bez podania przyczyny w przypadku zaistnienia okoliczności nieznanych Zamawiającemu 
w dniu sporządzania niniejszego Zapytania ofertowego.

Po wyborze Wykonawcy zastrzegamy sobie prawo negocjacji warunków zamówienia. Złożone oferty będą mogły być przedmiotem wyjaśnień ze strony Wykonawcy. Niniejsze zapytanie ofertowe nie stanowi zobowiązania Województwa Zachodniopomorskiego 
do zawarcia umowy. Niniejsze zapytanie nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu Cywilnego. Niniejsze zapytanie nie stanowi podstawy do roszczeń dotyczących zawarcia umowy. Niniejsze zapytanie ofertowe nie dotyczy postępowania prowadzonego w trybie ustawy Prawo Zamówień Publicznych.
UMWZ, ROPS

Szczecin, 11.07.2017r. 
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