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ZMIANA OPISU PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Dotyczy: szacowania wartosci zamdwienia w ramach Realizacji nowoczesnej kampanii informacyjno-
promocyjnej o szerokim zasiegu dotyczgcej wzmocnienie wizerunku gospodarczego wojewddztwa

zachodniopomorskiego.

Zamawiajgcy dokonuje wyjasnien i zmian opisu przedmiotu zamowienia w ponizszym zakresie:

BYLO (przed zmiang)

JEST (po zmianie)

KAMPANIA INFORMACYJNO-PROMOCYINA O ZASIEGU
REGIONALNYM | LOKALNYM WSPIERAJACA KONKURS
GOSPODARCZY

Kampania promocyjno-informacyjna na
Facebook

portalu

"przeprowadzenie kampanii za pomoca Facebook Ads
stargetowanej na wojewddztwo zachodniopomorskie,
ktéra dotrze tacznie przez caty okres trwania kampanii
do 31 milionéw odbiorcow".

"Kampania swoim zasiegiem podczas trwania | edycji
konkursu obejmie minimum 2,8 min o0séb z
wojewodztwa zachodniopomorskiego".

"zasieg  organiczny wpisow z informacja o
przeprowadzanym konkursie i gtosowaniu musi wynies¢
minimum 80 tysiecy osdb, a zaangazowanie fanéw musi
osiggna¢ minimum 8 tysiecy reakcji tygodniowo".

PROMOCJA GOSPODARCZA POMORZA ZACHODNIEGO

KAMPANIA INFORMACYJNO-PROMOCYIJNA O ZASIEGU
REGIONALNYM | LOKALNYM WSPIERAJACA KONKURS
GOSPODARCZY

Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Facebook
wspierajgca Konkurs Gospodarczy

Przeprowadzenie kampanii za pomoca Facebook Ads
stargetowanej na wojewddztwo zachodniopomorskie,
ktora dotrze tgcznie przez caty okres trwania kampanii do
17,4 miliona odbiorcow.

Poprzez odbiorcéw i osoby Zamawiajacy rozumie taczng
liczbe przypadkéw pojawienia sie postu na koncie
uzytkownika, zgodnie z nazwami jakimi postuguje sie
Facebook. Na przyktad jesli kto$ zobaczy dany post
najpierw w Aktualnosciach, a pdziniej jeszcze raz po
udostepnieniu go przez znajomego, system naliczy dwa
wyswietlenia.

Zasieg organiczny wpisow z informacja o
przeprowadzanym  konkursie i  glosowaniu  musi
tygodniowo wynie$¢ minimum 80 tysiecy odbiorcéw, a
zaangazowanie fandw musi osiggngé minimum 8 tysiecy
reakcji tygodniowo. Wskazniki te Wykonawca musi
0siggnac najpozniej w ciggu miesigca od dnia rozpoczecia
realizacji kampanii dotyczacej konkursu gospodarczego
na portalu Facebook i muszg utrzymaé¢ tendencje
wzrostowa przez caly okres trwania projektu.
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Kampania promocyjno-informacyjna na portalu
Facebook

Wymagania wzgledem realizacji dziatania:

"zasieg  organiczny wpisow z informacjg o
przeprowadzanym konkursie i gtosowaniu musi wynies¢
minimum 80 tysiecy osob tygodniowo, a zaangazowanie
fanédw musi osiggngé minimum 8 tysiecy reakcji
tygodniowo. Wskazniki zostang osiggniete najpdiniej w
ciggu miesigca od podpisania umowy i muszg utrzymacd
tendencje wzrostowg przez caty okres trwania
projektu".

Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Facebook
dotyczaca potencjatu Pomorza Zachodniego
Wymagania wzgledem realizacji dziatania:

Zasieg organiczny wpiséw z informacja o walorach i
potencjale gospodarczym Pomorza Zachodniego,
dziataniach  realizowanych przez Zamawiajacego,
wydarzeniach, w ktérych bedzie brat udziat, musi wynies¢
minimum 80 tysiecy os6b tygodniowo, a zaangazowanie
fandw musi osiggngé minimum 8 tysiecy reakcji
tygodniowo. Wskazniki zostang osiggniete najpdzniej w
ciggu miesigca od podpisania umowy i muszg utrzymacd
tendencje wzrostowq przez caty okres trwania projektu.

PROMOCIJA GOSPODARCZA POMORZA ZACHODNIEGO
Kampania w prasie regionalnej i krajowej

Wykonawca jest zobowigzany do emisji artykutéw i
reklam prasowych w prasie regionalnej i krajowej w
terminie styczen 2018 r. - grudzien 2019 r. Publikacje
muszg sie ukazaé w dwédch tytutach prasowych (o
zasiegu regionalnym, ktérych sredni nakfad dzienny
wynosi ponad 8000 sztuk), jednym ogdlnokrajowym
tytule prasowym (ktdrego Sredni dzienny naktad wynosi
minimum 50 tys. szt. - z wytgczeniem tabloidéw) oraz w
jednym opiniotwérczym tytule prasowym, ktory
ukazuje sie raz w tygodniu, ktérego tygodniowy sredni
naktad wynosi 100 tys. szt. Tytuly gazet zostang
zaproponowane przez Wykonawce w media planie.

PROMOCIJA GOSPODARCZA POMORZA ZACHODNIEGO

Kampania w prasie regionalnej i krajowej

Przez prase regionalng Zamawiajgcy rozumie prase
codzienng regionalng, tygodniki i dwutygodniki regionalne
oraz magazyny ogolnopolskie z mutacjg na wojewddztwo
zachodniopomorskie.

Przez prase krajowa Zamawiajgcy rozumie media krajowe

drukowane z rozrdinieniem na dziennik i tygodnik
opiniotwdrczy i na miesiecznik zawierajgcy tresci
biznesowe.

[...] oraz w jednym opiniotwdérczym tygodniku krajowym,
ktorego tygodniowy sredni naktad wynosi 100 tys. szt.
Tytuty  prasowe zostang zaproponowane  przez
Wykonawce w media planie.

Kampania w prasie regionalnej i lokalnej wspierajaca
Konkurs Gospodarczy

Przez lokalny tytut prasowy Zamawiajgcy rozumie: prase
codzienng lokalng, tygodniki i dwutygodniki lokalne, w
ktorych dominujg lokalne tresci, a zasieg ich ukazywania
sie i kolportazu obejmuje obszar mniejszy niz
wojewodztwo, réwny lub wiekszy niz jeden powiat lub
ukazujace sie na terenie jednej lub kilku gmin.

Kampania odstonowa w serwisach internetowych
promujaca Konkurs Gospodarczy
"Wykonawca przeprowadzi kampanie odstonowa,

rotacyjng na stronie gtéwnej wybranego portalu oraz w
dziatach tematycznych takich jak biznes, lifestyle, news.
Wykonawca zapewni, ze nie mniej niz 75% odston
bedzie miato miejsce na stronie gtdéwnej portalu, a CTR
wyniesie minimum 8%".

Wskazniki i efekty do osiggniecia:
"CTR kampanii odstonowej wyniesie minimum 8%".

"Wykonawca zapewni, ze reklama bedzie
pozycjonowana zawsze W gornym miejscu Sserwisu.
Format reklamy to animowany billboard w rozmiarze
whiteboard (nie mniejszy niz 900x200pixeli), w formule

Kampania odstonowa w serwisach
promujaca Konkurs Gospodarczy
Wykonawca przeprowadzi kampanie odstonowg, rotacyjng
na stronie gtéwnej wybranego portalu oraz w dziatach
tematycznych takich jak biznes, lifestyle, news.
Wykonawca zapewni, ze CTR wyniesie minimum 0,5 %.
Warunek w zakresie 75% odston na stronie giéwnej
zostat wykreslony przez Zamawiajacego.

internetowych

Wskazniki i efekty do osiggniecia:
CTR kampanii odstonowej wyniesie minimum 0,5 %.

Wykonawca zapewni, ze reklama bedzie pozycjonowana
zawsze w gornym miejscu serwisu. Format reklamy to
animowany billboard w rozmiarze nie mniejszym niz
950x200 pixeli, w formule on top.




on top".

Kampania odstonowa w serwisach i portalach
internetowych promujaca Konkurs Gospodarczy

"Wykonawca przeprowadzi kampanie odstonowg w 2
regionalnych serwisach i portalach internetowych
charakteryzujgcych sie najwiekszg unikalng liczba
uzytkownikéw (Srednio miesiecznie minimum 150 tys.
unikalnych uzytkownikéw i 400 tysiecy odston oraz na
wiodgcych dwdch krajowych portalach (kazdy z nich
musi posiada¢ miesiecznie minimum 10 miliondw
unikalnych uzytkownikéw oraz minimum 100 milionéw
odston)".

Kampania
internetowych promujaca Konkurs Gospodarczy

odstonowa w serwisach i portalach

Wykonawca przeprowadzi kampanie odstonowg w 2
serwisach i portalach internetowych o charakterze
informacyjno-biznesowym oraz
najwiekszym
targetowania na wojewddztwo zachodniopomorskie.

lifestylowym i

zasiegu ogolnopolskim z mozliwoscig

Liczba odston w wojewddztwie zachodniopomorskim
przypadajgca na 1 miesigc powinna wynies¢ minimum
500 tysiecy.

Kampania udziatem
influenceréw

Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania:

informacyjno-promocyjna  z

e "Wykonawca musi wybrac influenceréw, ktérzy
posiadajg minimum 100 tys. subskrybentéw na
YouTube, oraz dodatkowo posiadajg konto na
co najmniej jednym  innym  portalu
spotecznosciowym sposrod serwisdw, takich
jak Facebook (z minimalng liczbg 100 tys.
fandéw), Instragram (z minimalng liczbg 40 tys.
obserwujgcych), Snapchat (z minimalng liczbg
3 tys. znajomych)".

Kampania
influencerow
Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania:

informacyjno-promocyjna z  udzialem

e Wykonawca musi wybra¢ influenceréw, ktorzy
posiadajg minimum 100 tys. subskrybentéow na
YouTube, oraz dodatkowo posiadajg konto na co
najmniej jednym innym portalu
spotecznosciowym sposrdd serwisow, takich jak
Facebook (z minimalng liczbg 100 tys. fandw),
Instragram (z minimalng liczbg 40 tys.
obserwujgcych).

Zamawiajacy rezygnuje ze Snapchata.

Kampania promocyjna na portalach VOD

"Podczas kampanii w platformach VOD bedsa
wyswietlane spoty, w ktéorych wystepujg finalisci
konkursu oraz spoty z laureatami konkursu".

Kampania promocyjna na portalach VOD

Dtugos¢ spotow i materiatow filmowych emitowanych na
portalach VOD musi zosta¢ dostosowana/skrécona do
standardowej dtugosci materiatdbw umieszczanych na
portalach VOD i wynosi¢ 30 sekund.

Kampania promocyjno-informacyjna z wykorzystaniem
elementéw Rich Media

Wskazniki:

e Wykonawca w trakcie realizacji kampanii
zapewni, ze kampania bedzie miata 2,5 min
odston, engagement rate na poziomie
minimum 20% i expand rate na poziomie
minimum 0,15%.

e W pierwszej edycji konkursu Wykonawca
zapewni w terminie czerwiec-sierpien 2018 r.
1,5 min odston reklamy (na urzadzeniach
mobilnych) opierajgcej sie na metodzie Rich

Kampania promocyjno-informacyjna z wykorzystaniem
elementéw Rich Media Mobile

Poprzez Rich Media Zamawiajgcy rozumie Rich Media
Mobile.

Wskazniki zostaty wykreslone.

e W pierwszej edycji konkursu Wykonawca zapewni
w terminie czerwiec-15 wrzesnia 2018 r. 1,5 min
odston reklamy (na urzadzeniach mobilnych)
opierajacej sie na metodzie Rich Media, ktorej

Mec!ia, Iftérej odbiorcami be‘i'a ,osoby odbiorcami beda osoby zamieszkujgce
zamleszk'UJace . . wojewodztwo wojewodztwo zachodniopomorskie w wieku 16+.
Zachodniopomorskie w wieku 16+.

Kampania promocyjno-informacyjna w  prasie Kampania promocyjno-informacyjna  w  prasie

regionalnej i krajowej

regionalnej i krajowej




Czestotliwos¢ ukazywania sie materiatow
okresla Wykonawca w media planie z
uwzglednieniem, ze publikacje powinny ukazac
sie w kazdej gazecie regionalnej minimum raz
na dwa tygodnie (w wydaniu magazynowym, w
krajowym tytule prasowym raz w miesigcu (w
wydaniu magazynowym) i raz w miesigcu w
tygodniku.

o (Czestotliwo$¢ ukazywania sie materiatow okresla
Wykonawca w media planie z uwzglednieniem, ze
publikacje powinny ukazac¢ sie w kazdym z dwéch
regionalnych tytutéw prasowych minimum raz w
miesigcu (W  wydaniu  magazynowym), w
krajowym tytule prasowym raz w miesigcu (w
wydaniu magazynowym) i raz w miesigcu w
tygodniku.

GALA FINALOWA KONKURSU GOSPODARCZEGO

Obowigzki Wykonawcy:

- zaplanowanie i zakup nagrod i kwiatéw dla laureatow,
z czego nagrody powinny zosta¢ przewidziane dla
wszystkich wytonionych przez kapitute laureatéw, a
takze dla laureatéw wybranych przez publicznosé¢ w
drodze gtosowania. Nagrody muszg by¢ atrakcyjne,
uzyteczne i wartosciowe dla przedsiebiorcow biorgcych
udziat w konkursie, tak aby zachecaty do wziecia w nim
udziatu np. ufundowanie rocznego stazu w oficjalnej

instytucji

badawczo-rozwojowej  zajmujgcej  sie

prowadzeniem badan w sektorze, w ktérym pracuje
laureat nagrody. Nagrodami nie moga by¢ standardowe
statuetki, puchary, ksigzki, gadzety, sprzet AGD i RTV.

GALA FINALOWA KONKURSU GOSPODARCZEGO
Obowigzki Wykonawcy:

- zaplanowanie i zakup nagréd i kwiatow dla 30 laureatéw
(I edycja konkursu) i 15 laureatow (Il edycja konkursu), z
czego nagrody powinny zostaé przewidziane dla
wszystkich 3 wytonionych przez kapitute zwyciezcow
konkursu (I edycja konkursu), a takie dla 3 zwyciezcow
wybranych przez publicznos¢ w drodze gtosowania (Il i 1l
edycja konkursu). Nagrody muszg by¢ atrakcyjne,
uzyteczne i wartosciowe dla przedsiebiorcow biorgcych
udziat w konkursie, tak aby zachecaty do wziecia w nim
udziatu np. ufundowanie rocznego stazu w oficjalnej
instytucji badawczo-rozwojowej zajmujacej sie
prowadzeniem badan w sektorze, w ktorym pracuje
laureat nagrody. Nagrodami nie mogg by¢ standardowe
statuetki, puchary, ksigzki, gadzety, sprzet AGD i RTV.

Kampania promocyjno-informacyjna na portalu
Facebook
Docelowa grupa odbiorcow dziatania:

W terminie marzec-kwiecier 2018 r. -
przedsiebiorcy z sektora MMSP z wojewd6dztwa
Zachodniopomorskiego

W terminie marzec-kwiecien 2019 r. - startup’y,
miode firmy z wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

W terminie maj-wrzesien 2018 r. i kwiecien-maj
2019 r. - mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego, w wieku 16+

W terminie pazdziernik-listopad 2018 r. i
czerwiec 2019 r. - mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Facebook

Docelowa grupa odbiorcéw dziatania:

e W terminie marzec-kwiecien 2018 r. - przedsiebiorcy
z sektora MMSP z wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

e W terminie styczen-luty 2019 r. - startup’y, mtode
firmy z wojewddztwa Zachodniopomorskiego

e W terminie czerwiec-wrzesien 2018 r. i kwiecien-
maj 2019 r. - mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego, w wieku 16+

e W terminie pazdziernik-listopad 2018 r. i czerwiec
2019 r. - mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

Kampania promocyjno-informacyjna konkursu na
portalu Instagram

Docelowa grupa odbiorcéw dziatania:

W terminie marzec-kwiecier 2018 r. -
przedsiebiorcy z sektora MMSP z wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

W terminie marzec-kwiecien 2019r. -
startup’y, mtode firmy z wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

W terminie maj-wrzesien 2018 r. i kwiecien-
maj 2019 r. - mieszkancy wojewddztwa

Kampania promocyjno-informacyjna konkursu na portalu
Instagram

Docelowa grupa odbiorcéw dziatania:

e W terminie marzec-kwiecier 2018 r. -
przedsiebiorcy z sektora MMSP z wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

e W terminie styczen-luty 2019 r. - startup’y, mfode
firmy z wojewddztwa Zachodniopomorskiego

e W terminie czerwiec-wrzesien 2018 r. i kwiecien-
maj 2019 r. - mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego, w wieku 16+




Zachodniopomorskiego, w wieku 16+

e W terminie pazdziernik-listopad 2018 r. i
czerwiec 2019 r. - mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

e W terminie pazdziernik-listopad 2018 r. i czerwiec
2019 r. - mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

KAMPANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNA w
TELEWIZJI O ZASIEGU KRAJOWYM

Pozycje dodano do Formularza wyceny.

MOBILNE CENTRUM INFORMAC)I GOSPODARCZEJ
(MCIG)

Pozycje dodano do Formularza wyceny.

Kampania w prasie krajowej

Pozycja powtarzata sie w formularzu wyceny. Wykreslono
powielong pozycje.

Ztozenie oferty w odpowiedzi na niniejsze zapytanie nie stanowi oferty zakupu w rozumieniu
przepisow kodeksu cywilnego. Otrzymanie przez Zamawiajgcego oferty nie jest réwnorzedne ze
ztozeniem przez niego zamowienia i nie stanowi podstawy do roszczenia sobie prawa ze strony

Oferenta do zawarcia umowy.




